
7. Turystyka na ¼wiecie

VI. UsÓugi



Turystyka w ßyciu czÓowieka

Potrzeba poznawania odmiennych kultur oraz poszerzania wiedzy o otaczajÙcym¼wiecieksztaÓtowaÓasiĊi nasilaÓa
wraz z rozwojem cywilizacyjnym ¶ludzie jußodstaroßytno¼ciwĊdrowaliw rēßnychcelach (w tym turystycznych).

PostĊptechnologiczny szczegēlniezwiÙzanyz pojawianiem siĊnowoczesnych ¼rodkēwtransportu, sprawiÓ,ße
wyjazdy turystycznemoßliwesÙdla wszystkich i cieszÙsiĊcorazwiĊkszÙpopularno¼ciÙ.

NajwiĊkszyrozwējturystyki ¶nasileniesiĊruchu turystycznegonastÙpiÓw drugiej poÓowieXX wieku.

Obecnie podrēßestanowiÙnieodÓÙcznyelement ßyciawielu mieszkađcēwZiemi i wpÓywajÙna rēßnorodnedziedziny
naszegoßyciaoraz gospodarki.

Rozwēj transportu lotniczego daje moßliwo¼Ć 
dotarcie praktycznie do kaßdego zakÙtka na 

¼wiecie, nawet do tak maÓych wysp, jak Kandholhu 
wchodzÙca w skÓad archipelagu Malediwēw.



PojĊcia: turystyka i turysta

Turystyka ¶ to zjawisko spoÓeczne, polegajÙce na odbywaniu podrēßy 
w celach poznawczych, rozrywkowych,  wypoczynkowych,  leczniczych 
lub zwiÙzanych z kultem religijnym,  bez podejmowania pracy 
zarobkowej i osiedlania siĊ.

Turysta ¶ to osoba przybywajÙca do kraju (lub jakiego¼ miejsca w 
przypadku turystyki  krajowej),  ktēry nie jest krajem ich staÓego miejsca 
zamieszkania, w jakimkolwiek  celu, z wyjÙtkiem wykonywania w tym 
kraju odpÓatnie zawodu i w ktērej to spĊdza on przynajmniej  1 dzieđ. 



Rozwēj turystyki

Turystyka na skalĊ masowÙ zaczĊÓa siĊ rozwijaĆ drugiej poÓowie XX wieku.

W 1950 r. w miĊdzynarodowym ruchu turystycznym uczestniczyÓo ok. 30 mln osēb,

w 2000 r. juß aß 674 mln,

w 2019 roku ¶ 1462 mln (historyczny rekord),

w 2020 r. ¶ 407 mln (spadek w ciÙgu roku o 1,1 mld osēb ¶ skutek COVID-19),

w 2023 r. ¶ 1286 mln (odrobiono znaczna czĊ¼Ć strat spowodowanych pandemiÙ).

W 2030 roku szacuje siĊ, ße bĊdzie w nim uczestniczyÓo okoÓo 1,8 mld osēb. 
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Liczba zagranicznych wyjazdēw na ¼wiecie w latach 1981-2023 (wg danych UNWTO)

Liczba turystēw w mln

SARS
(2003)

-2,3 mln

¼wiatowy 
kryzys 

ekonomiczny
(2003)
-35 mln COVID-19

(2020)
-1056 mln



WpÓyw pandemii SARS-CoV-2 (COVID-19) na ¼wiatowÙ turystykĊ

W 2020 r. wskutek wystÙpienia pandemii COVID-19 
¼wiatowy ruch turystyczny zaÓamaÓ siĊ.

Ruch turystyczny staÓ siĊ w wielu przypadkach 
niebezpieczny lub trudne byÓo zachowanie 
wszelkich ¼rodkēw bezpieczeđstwa (to zniechĊcaÓo).

Na ¼wiecie nastÙpiÓ, nigdy wcze¼niej nie notowany, 
spadek liczby podrēßy turystycznych wynoszÙcy 
okoÓo 72% w stosunku do poprzedniego, 2019 roku.

Dla przykÓadu w samym kwietniu i maju 2020 r. 
globalny ruch turystyczny spadÓ o okoÓo 98% 
(wiĊkszo¼Ć kurortēw na ¼wiecie zostaÓa zamkniĊta).

Pierwsze oßywienie w ruchu turystycznym 
zanotowali¼my w czerwcu oraz lipcu 2020 r.

Niestety we wrze¼niu wiĊkszo¼Ć obiektēw, ze 
wzglĊdu na wystÙpienie ³drugiej fali pandemii´, 
ponownie siĊ zamknĊÓa.

Ruch turystyczny wyra¿nie ³odßyÓ´ w 2022 i 2023 r.

PrzyszÓo¼Ć (stan na marzec 2024 roku) jest do¼Ć 
optymistyczna ¶ byĆ moße w tym lub kolejnym roku 
pobijemy rekordowy, przed pandemiczny 2019 r. 
(do kođca 2023 r. odrobili¼my juß 88% strat).



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

1. Wzrost zamoßno¼ci obywateli  niektērych pađstw.

Istnieje bardzo silna wspēÓzaleßno¼Ć miĊdzy stopniem rozwoju  gospodarczego pađstw (w wyjazdach turystycznych, 
zwÓaszcza zagranicznych, zdecydowanie dominujÙ ludzie bogaci) a tzw. stopniem aktywno¼ci turystycznej 
spoÓeczeđstw (odsetkiem mieszkađcēw danego kraju wyjeßdßajÙcych na wakacje) ¶ najaktywniejsi turystycznie sÙ:

z narodēw europejskich: Niemcy, Szwajcarzy, Anglicy, Niderlandczycy , WÓosi, Skandynawowie oraz Polacy;

spo¼rēd narodēw innych kontynentēw: Amerykanie, Australijczycy,  Japođczycy i obywatele Korei PoÓudniowej.

WpÓywa ponadto na zwiĊkszenie przeciĊtnej dÓugo¼ci trwania ßycia ludzkiego, co powoduje wzrost liczby  osēb w 
wieku poprodukcyjnym,  w peÓni sprawnych fizycznie i umysÓowo (czĊsto dysponujÙcych znacznymi ¼rodkami 
finansowymi), ktērzy po przej¼ciu na emeryturĊ intensywnie wykorzystujÙ czas wolny  na podrēße.



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

2. WydÓußenie czasu wolnego od pracy (m.in. wolne soboty, dÓußsze urlopy) .

Niniejsze kwestie zaleßÙ od polityki  spoÓecznej danego pađstwa.

Obywatele Malty  i Austrii  dysponujÙ najdÓußszymi urlopami  wypoczynkowymi .

W ciÙgu roku przysÓuguje im razem ze ¼wiĊtami 38 dni pÓatnych i wolnych  od pracy.

Do¼Ć dÓugo w Europie mogÙ odpoczywaĆ jeszcze mieszkađcy Polski i Grecji  (37 dni).



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

3. Rozwēj transportu ¶ w szczegēlno¼ci lotnictwa.

SpowodowaÓ on wzrost szybko¼ci i komfortu oraz 
bezpieczeđstwa podrēßy.

Bardzo duße znaczenie miaÓo obnißenie kosztēw 
transportu, zwiĊkszajÙce masowo¼Ć turystyki:

W przypadku linii lotniczych duße znaczenie miaÓo 
pojawienie siĊ tzw. tanich przewo¿nikēw 
lotniczych.

Obecnie tury¼ci najczĊ¼ciej poruszajÙ siĊ:

na relatywnie krētkich trasach autokarami i 
samochodami osobowymi,

na dalszych trasach pociÙgami i samolotami,

w podrēßach morskich promami pasaßerskimi i 
luksusowo wyposaßonymi statkami,

na miejscu ¶ innymi, tađszymi ¼rodkami lokomocji:

np. rowerem, motocyklem czy kajakiem.

Rozwēj miast sprawiÓy, ße nieodzownym 
warunkiem regeneracji siÓ psychicznych i 
fizycznych czÓowieka staÓy siĊ tzw. weekendowe 
wyjazdy wypoczynkowe mieszkađcēw poza strefy 
miejskie.



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

4. Ograniczenie formalno¼ci zwiÙzanych z podrēßami do innych krajēw, np.:

upadek ustroju komunistycznego w Polsce i innych krajēw Europy ¬rodkowej i Wschodniej:

zmiana ustroju politycznego po 1989 roku przyczyniÓa siĊ do zwiĊkszenia swobēd 
obywatelskich, w tym prawa do swobodnego podrēßowania; 

otwarcie granic dla mieszkađcēw Unii Europejskiej;

wprowadzenie euro w niektērych krajach Unii Europejskiej.



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

5. ChĊĆ poznania innych krajēw, narodēw, ich obyczajēw, zabytkēw i czĊsto imponujÙcych wspēÓczesnych osiÙgniĊĆ.

Poszerza siĊ ona w miarĊ wzrostu poziomu wyksztaÓcenia i rozwoju  kultury .

Od staroßytno¼ci zdawano sobie sprawĊ z tego, ße podrēßowanie poszerza ¼wiatopoglÙd i wzbogaca wiedzĊ.

Potwierdza to stara chiđska maksyma: ³lepiej raz zobaczyĆ niß sto razy usÓyszeĆ.́

Podrēßowanie przyczynia siĊ do wzajemnego poznawania siĊ ludzi,  do lepszego zrozumienia oraz nawiÙzywania 
przyja¿ni miĊdzy narodami.

Zmniejsza to, w pewnym stopniu, ryzyko konfliktēw ¶ turystyka stanowi wiĊc czynnik politycznej  integracji  ¼wiata.

KarnawaÓ w Rio de JaneiroDziki zakÙtek ¶ gdzie¼ na ¼wiecie



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

6. Polityka pađstw.

Liberalizacja przepisēw celno-wizowych, intensywna reklama walorēw 
turystycznych przyczyniÓy siĊ w wielu krajach do wyra¿nego wzrostu 
zagranicznej turystyki przyjazdowej a tym samym do rozwoju danego kraju.



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

7. Koniunktura na ¼wiecie.

Kryzys i zwiÙzane z tym problemy finansowe danego kraju ograniczajÙ rozwēj turystyki :

np. kryzys gospodarczy w latach 2008-2012 w strefie EURO (oraz na ¼wiecie), a w 
szczegēlno¼ci w Grecji,  Hiszpanii i WÓoszech ¶ pađstwach o dußym znaczeniu turystyki .

W Polsce w 2012 r. spowodowaÓ on upadek wielu  biur  podrēßy.

NajwiĊkszy jednak kryzys miaÓ miejsce w 2020 r. w wyniku  pandemii SARS-CoV-2.

DoprowadziÓ on do zaÓamania siĊ ruchu turystycznego (niemal wszyscy touroperatorzy  
zanotowali  straty; wiĊkszo¼Ć pađstw udzieliÓo wsparcia firmom  branßy turystycznej).



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

8. Reklama oraz zrēßnicowanie oferty turystycznej.

Obecnie katalog oferty turystycznej biur podrēßy zapewnia szerokie moßliwo¼ci na 
spĊdzenie wolnego czasu.

Duße znaczenie ma obecnie Óatwo¼Ć dotarcia do odbiorcy poprzez:

liczne oddziaÓy biur podrēßy,

reklamĊ w ¼rodkach masowego przekazu,

Internet.



Czynniki wpÓywajÙce na rozwēj turystyki

9. Konflikty zbrojne .

Konflikty miĊdzynarodowe i wewnÙtrzkrajowe przyczyniajÙ siĊ 
do gwaÓtownego zaÓamania przyjazdēw turystycznych do 
danego regionu czy kraju.

PrzykÓadami mogÙ byĆ:

stan wojenny w Polsce,

konflikty zbrojne w Iraku i Afganistanie,

wojna domowa w b. JugosÓawii,

dÙßenia narodowo-wyzwoleđcze w krajach Afryki PēÓnocnej: 
Egipcie i Algierii (w okresie ³wiosny arabskiej´).

konflikt ßydowsko-arabski w Palestynie.

Do ograniczenia ruchu turystycznego przyczyniĆ siĊ teß mogÙ:

terroryzm , np. zamachy terrorystyczne Al-Kaidy, dßihadystēw, 
Pađstwa Islamskiego i innych radykalnych organizacji,

brak poczucia bezpieczeđstwa zwiÙzany z np. napadami 
rabunkowymi,

zagroßenie epidemiologiczne, np. epidemie SARS i ptasiej 
grypy w krajach Azji PoÓudniowo-Wschodniej, eboli w Afryce 
oraz pandemii SARS-CoV-2 na caÓym ¼wiecie,

klĊski ßywioÓowe, np. tsunami, z 2004 r. w Indonezji,

zanieczyszczenie ¼rodowiska przyrodniczego.

Zamach terrorystyczny w Tunezji w 2015 r. przyczyniÓ siĊ do spadku 
turystēw odwiedzajÙcych te pađstwo. Do niedawna kurorty turystyczne 
byÓy stosunkowo bezpiecznymi miejscami, wolnymi od zamachēw.



Rodzaje turystki

Obecnie istnieje kilka powszechnie ußywanych klasyfikacji turystyki .

ZÓoßono¼Ć tego zagadnienia powoduje jednak, ße kaßda z nich odnosi siĊ tylko  do konkretnego czynnika,

np. ¼rodka transportu, miejsca zakwaterowania czy czasu wyjazdu. 

Kryterium klasyfikacji Rodzaje turystyki

ZasiĊg przestrzennykrajowa, zagraniczna (miĊdzynarodowa)

Czas trwania krētkoterminowa (trwajÙca do trzech noclegēw) i dÓugoterminowa

¬rodek transportu piesza, rowerowa, samochodowa, autokarowa, kolejowa, wodna, promowa, lotnicza

Zakwaterowanie hotelowa i parahotelowa (kempingowa, apartamentowa)

Czas wyjazdu urlopowa, letnia, zimowa, ¼wiÙteczna, wakacyjna, weekendowa

Forma organizacji zorganizowana (¼wiadczÙ je biura podrēßy) i niezorganizowana (organizatorem jest sam turysta)

Rodzaj ¼rodowiska wiejska (agroturystyka), miejska, podmiejska, gērska, nadmorska, na obszarach chronionych

Uczestnicy turystyki
dzieci, mÓodzießy, emerytēw, studentēw
mieszkađcēw miast, wsi
ludzi bogatych, zdrowych, niepeÓnosprawnych

Powszechno¼Ć uczestnictwamasowa (popularna) i kwalifikowana

Wykorzystany sprzĊt turystycznyrowerowa, ßeglarska, kajakowa i narciarska

Finansowanie uczestnictwa
komercyjna (koszt pokrywany przez uczestnika) i socjalna (z czĊ¼ciowym lub caÓkowitym dofinansowaniem 
np. pracodawcy)



Rodzaje turystki wg celu podrēßy

W geografii najczĊ¼ciej stosowanym kryterium podziaÓu jest gÓēwny cel podrēßy. 

Na tej podstawie wyrēßnia siĊ zwykle turystykĊ:

poznawczÙ ¶ polegajÙcÙ na zwiedzaniu miejsc oraz poszerzaniu wiedzy, obejmuje: 
turystykĊ przyrodniczÙ, krajoznawczÙ, kulturowÙ, lingwistycznÙ, wolontariuszy;

wypoczynkowÙ (urlopowÙ) ¶ obejmujÙcÙ wyjazdy rekreacyjne (bierny wypoczynek),

specyficznÙ odmianÙ jest agroturystyka (wiejska) ¶ zwiÙzana z wypoczynkiem na wsi,

zdrowotnÙ (leczniczÙ) ¶ obejmujÙcÙ wyjazdy do uzdrowisk w celu polepszenia stanu 
zdrowia (np.: turystyka spa, medyczna i uzdrowiskowa),

biznesowÙ ¶ podrēße sÓußbowe, szkolenia poÓÙczone z wypoczynkiem w gronie 
wspēÓpracownikēw lub partnerēw w interesach (turystyka targowa, korporacyjna i 
kongresowa i motywacyjna),

handlowÙ (zakupowa) ¶ rozwijajÙcÙ siĊ na granicach i w strefach wolnocÓowych i 
wystĊpujÙca w sezonie dußych przecen w sklepach (wyprzedaßy),

kongresowÙ (konferencyjnÙ) ¶ obejmujÙcÙ rēßnego rodzaju zjazdy, seminaria, 
szkolenia i kongresy ¶ uczestnikami sÙ zwykle osoby pracujÙce,

sportowÙ ¶ w celu czynnego uprawiania sportu lub udziaÓu w zawodach sportowych,

pielgrzymkowÙ (religijnÙ) ¶ to wĊdrēwki wynikajÙce z motywēw religijnych,

kulturoznawczÙ ¶ obejmujÙcÙ odwiedzanie miejsc waßnych ze wzglĊdēw 
kulturowych (wystawy, targi), artystycznych (festiwale) i historycznych,

rodzinnÙ (towarzyskÙ),

kwalifikowanÙ (wyspecjalizowanÙ) ¶ zwiÙzana ze sportem wyczynowym.



Turystyka wypoczynkowa

Turystyka wypoczynkowa ¶ celem wyjazdu jest bierny 
wypoczynek;

jest ona czĊsto okre¼lana wyraßeniem ³3Ś  od angielskich 
sÓēw: Sun (sÓođce), Sea (morze), Sand (piasek);

w jej obrĊbie wyrēßniamy nastĊpujÙce odmiany turystyki 
wypoczynkowej:

agroturystyka (turystyka wiejska) ¶ oznaczajÙca 
wypoczynek na terenach wiejskich,

morska ¶ odbywajÙca siĊ na wybrzeßach lub na wodach 
peÓnego morza (na statkach, promach i jachtach morskich),

rozrywkowa  ¶ ukierunkowana na zabawĊ, np. w 
Disneylandzie,

handlowa (turystyka zakupowa) ¶ w ktērej gÓēwnym celem 
jest nabycie okre¼lonych towarēw (np. w centrach 
handlowych i obiektach usÓugowych),

clubbing (turystyka zabawy) ¶ to wszelki udziaÓ w 
zabawach klubowych, wystĊpujÙcy przede wszystkim 
w¼rēd mÓodzießy,

erotyczna (seksturystyka) ¶ obejmujÙca rēßnorodne 
wyjazdy zwiÙzane z nawiÙzywaniem bliskich kontaktēw 
seksualnych.



Turystyka kwalifikowana

Turystyka kwalifikowana ¶ stanowi 
specyficzny rodzaj aktywnego wypoczynku.

Wymaga ona od turysty m.in.:

odpowiedniej kondycji,

okre¼lonych umiejĊtno¼ci,

odpowiedniego przygotowania,

bardzo czĊsto takße specjalistycznego 
sprzĊtu.

TurystykĊ kwalifikowanÙ uprawiaĆ moßna:

indywidualnie i zespoÓowo,

w grupach nieformalnych i 
zorganizowanych,

niekiedy w poÓÙczeniu z elementami 
wspēÓzawodnictwa.

Obejmuje m.in.:

turystykĊ pieszÙ (nizinnÙ i gērskÙ), 
rowerowÙ (kolarskÙ), narciarskÙ, je¿dzieckÙ 
(konnÙ), ßeglarskÙ, nurkowÙ, kajakowÙ, 
motocyklowÙ, speleologicznÙ (jaskiniowÙ), 
przygodowÙ (tzw. podrēß w nieznane), 
survival i wspinaczkĊ wysokogērskÙ.



Rodzaje turystki wg zasiĊgu przestrzennego

Ze wzglĊdu na zasiĊg przestrzenny wyrēßnia siĊ:

turystykĊ krajowÙ ¶ obejmujÙcÙ wyjazdy turystēw w obrĊbie wÓasnego kraju;

turystykĊ zagranicznÙ ¶ zwiÙzanÙ z przekraczaniem granic pađstwa, dzielÙcÙ siĊ na:

turystykĊ wyjazdowÙ, np. wyjazd Polakēw zagranicĊ,

turystykĊ przyjazdowÙ, np. przyjazd cudzoziemcēw do Polski.



Atrakcyjno¼Ć turystyczna

Atrakcyjno¼Ć turystyczna ¶ decyduje w znacznej mierze o liczbie  przyjazdēw do okre¼lonych pađstw czy regionēw.

SkÓadajÙ siĊ na niÙ:

walory  turystyczne ¶ peÓniÙ rolĊ zachĊty do przybycia potencjalnego turysty,

infrastruktura  turystyczna ¶ zapewnia tury¼cie Óatwe przybycie i komfortowy  pobyt.

NajwiĊkszym zainteresowaniem turystēw cieszÙ siĊ zwÓaszcza miejsca, w ktērych oba te czynniki  sÙ dobrze rozwiniĊte.

Dubaj w Zjednoczonych Emiratach Arabskich, poÓoßony nad ZatokÙ PerskÙ



Walory turystyczne

Walory turystyczne ¶ wyjÙtkowo atrakcyjne dla 
przyjezdnych elementy ¼rodowiska przyrodniczego i 
dziedzictwa kulturowego, dzielÙce siĊ na:

walory przyrodnicze, do ktērych zaliczamy:

w obrĊbie turystyki masowej, np. tereny gērskie, morze i 
jego brzeg, wody ¼rēdlÙdowe i inne tereny atrakcyjne 
krajobrazowo;

w obrĊbie turystyki kwalifikowanej , np. ¼cianki skalne dla 
turystyki wspinaczkowej, jaskinie dla speleologii, wody 
dla wĊdkarstwa i ßeglugi oraz zbocza dla lotniarstwa;

tym samy waßnym elementem w obrĊbie tych walorēw sÙ 
odpowiednie warunki:

rze¿ba terenu, klimat, zbiorniki i cieki wodne, stopieđ 
czysto¼ci ¼rodowiska naturalnego, obszary chronione, 
obiekty naturalne (np. jaskinie);

walory pozaprzyrodnicze (zwane walorami kulturowymi ),

w obrĊbie turystyki masowej, np. obiekty typu: zabytki, 
miejsca kultu religijnego, centra handlowe, wykopaliska 
archeologiczne, imprezy kulturalne;

w obrĊbie turystyki kwalifikowanej , np. specjalistyczne 
muzea.

Chiny ¶ kraj posiadajÙcy prawdopodobnie kaßdy walor turystyczny

Wola Park ¶ hipermarket w Warszawie, przyciÙgajÙcy turystēw z caÓej Polski.



Infrastruktura turystyczna

Infrastruktura turystyczna ¶ wpÓywa na atrakcyjno¼Ć danego 
obszaru poprzez rēßne obiekty i urzÙdzenia turystyczne:

baza noclegowa ¶ zaspokaja potrzebĊ snu,

np. hotele, pensjonaty, domy wycieczkowe, schroniska, 
kempingi, pola biwakowe, kwatery, pokoje turystyczne, o¼rodki 
wczasowe, kolonijne i szkoleniowo-wypoczynkowe;

obiekty gastronomiczne ¶ zaspokaja potrzeby ßywieniowe 
turystēw, np. restauracje, bary, kawiarnie, puby, herbaciarnie, 
pijalnie, smaßalnie;

baza towarzyszÙca ¶ podnosi atrakcyjno¼Ć oraz zapewnia 
bezpieczeđstwo, poprzez:

urzÙdzenia turystyczne, np. kÙpieliska (baseny), kolejki linowe, 
wyciÙgi narciarskie, trasy turystyczne, lodowiska, boiska i 
wypoßyczalnie sprzĊtu turystycznego,

urzÙdzenia paraturystyczne obejmujÙce:

infrastrukturĊ technicznÙ, np. sieĆ wodociÙgowa i kanalizacyjna,

infrastrukturĊ spoÓecznÙ, np. placēwki sÓußby zdrowia i kultury;

infrastruktura komunikacyjna  (dostĊpno¼Ć turystyczna) ¶ 
zapewnia dojazd do danego regionu turystycznego oraz 
dogodnie poruszanie siĊ po nim, obejmuje ona wszelkiego 
rodzaju ciÙgi komunikacyjne i urzÙdzenia, np. drogi, koleje, 
lotniska.



DokÙd je¿dzimy?

Ocena atrakcyjno¼ci turystycznej jest 
subiektywna ¶ istniejÙ jednak na ¼wiecie 
miejsca, ktēre przyciÙgajÙ turystēw w 
szczegēlny sposēb, np.:

wybrzeßa ciepÓych mērz, np. 

Morza ¬rēdziemnego (szczegēlnie 
Lazurowe Wybrzeße), Morza 
Czarnego, Morza Czerwonego, Morza 
Karaibskiego, Tahiti i Hawaje, 
wybrzeßa mērz naleßÙcych do 
Indonezji  i Malezji , 

w turystyce krajowej Polakēw ¶ 
Morze BaÓtyckie;

obszary gērskie,

Alpy, Pireneje, Himalaje, Tien-Szan, 
Kaukaz, Andy, Appalachy, Gēry 
Skaliste, Sierra Nevada, Alpy 
Australijskie, 

w turystyce krajowej Polakēw ¶ Tatry 
wchodzÙce w skÓad Karpat oraz w 
mniejszym stopniu Sudety i Gēry 
¬wiĊtokrzyskie.



DokÙd je¿dzimy?

Bardzo popularne w¼rēd turystēw sÙ takße:

o¼rodki kultury i sztuki,

np. Rzym, Paryß, Londyn, Ateny, Moskwa, 
Petersburg, Berlin, Praga, Budapeszt, 
Wenecja, Monte Carlo, Monako, Nowy 
York, Bombaj, Kair, StambuÓ, Meksyk, 
Pekin, Tokio, Rio de Janerio, Los Angeles, 

w turystyce krajowej Polakēw ¶ Krakēw, 
WrocÓaw, Gdađsk i Warszawa oraz inne 
mniejsze miejscowo¼ci turystyczne, m.in.: 
Zamo¼Ć, O¼wiĊcim, Kazimierz Dolny , 
Malbork , Baranēw Sandomierski, Ãađcut, 
Lidzbark Warmiđski;

parki narodowe i rezerwaty z rzadkimi i 
indywidualnymi przedstawicielami fauny i 
flory,

np. w Tanzanii, Kenii, Ugandzie, 
Zimbabwe, Namibii  i RPA (safari 
afrykađskie),

w turystyce krajowej Polakēw ¶ 
BiaÓowieski PN, Kampinoski PN, 
Tatrzađski PN i Poleski PN.

Roztoczađski Park Narodowy



DokÙd je¿dzimy?

Tury¼ci odwiedzajÙ waßne o¼rodki kultu religijnego, np.:

chrze¼cijanie:

Watykan, WÓochy (Asyß, San Giovanni Rotondo i 
Loreto), Portugalia (Fatima), Francja (Lourdes), 
Hiszpania (Santiago de Compostela, Montserrat), Izrael 
(Jerozolima), Meksyk (Guadalupe) oraz Polska (dla 
katolikēw: CzĊstochowa, Kalwaria Zebrzydowska, 
Niepokalanēw, Licheđ, ¬wiĊta Lipka, Gēra ¬wiĊtej 
Anny, Krzeszēw, Wambierzyce i Trzebnica oraz dla 
prawosÓawnych ¶ Gēra Grabarka i JabÓeczna),

judai¼ci:

Izrael (Jerozolima i Galilea) oraz Polska (Krakēw i 
Leßajsk),

muzuÓmanie (wyznawcēw islamu):

Arabia Saudyjska (Mekka i Medyna), Izrael (Jerozolima), 
Syria (Damaszek) oraz Polska (Bohoniki i Kruszyniany),

hindui¼ci:

Indie (Waranasi, nazywany dawniej Benares oraz 
Kuszingara),

buddy¼ci:

Chiny (Lhasa) i Pakistan (Peszawar).

Jerozolima

Fatima



Wybrane obiekty geoturystyczne na ¼wiecie

Waßne dla turystēw sÙ teß inne, indywidualne 
obiekty geoturystyczne:

w Europie: wulkan Wezuwiusz i Etna we WÓoszech, 
fiordy w Norwegii, klify w Normandii, jaskinie w 
Chorwacji, SÓowenii i SÓowacji, PosÙg Zeusa w 
Olimpii w Grecji, Koloseum w Rzymie;

w Azji: Jezioro BajkaÓ w Rosji, Morze Martwe w 
Izraelu, Wielki Mur Chiđski w Chinach, WiszÙce 
ogrody Semiramidy w Iraku (dawniej w Babilonie), 
¬wiÙtynia Artemidy w Efezie w Turcji, Mauzoleum w 
Halikarnasie (obecnie Bodrum) w Turcji, Kolos 
Rodyjski w Grecji, Tadß Mahal w Agrze w Indiach;

w Afryce: piramidy w Egipcie (np. piramida Cheopsa 
w Gizie), latarnia morska na Faros w Egipcie, 
pustynia Sahara, wulkan Kilimandßaro w Tanzanii;

w Ameryce PēÓnocnej: Park Yellowstone, Wielki 
Kanion Kolorado, wodospad Niagara i Las Vegas w 
USA oraz Chichĉn Itzā w Meksyku; 

w Ameryce PoÓudniowej: Machu Picchu i Jezioro 
Titicaca w Peru, wodospad Iguaću na granicy 
Brazylii i Argentyny;

w Australii : Wielka Rafa Koralowa w Australii.

Yellowstone

Las Vegas



Regiony turystyczne ¼wiata: Europa

Regionem obsÓugujÙcym najwiĊkszÙ ilo¼Ć turystēw na ¼wiecie jest 
Europa (ponad 50% ruchu turystycznego), a przede wszystkim:

Francja (89,4 mln w 2019 r. i 79,4 mln w 2022 r.) ¶ 1 miejsce na 
¼wiecie od wielu  lat,

Hiszpania (83,7 mln w 2019 r. i 71,7 mln w 2022 r.) ¶ 2 miejsce,

WÓochy (64,5 mln w 2019 r. i 49,9 mln w 2022 r.) ¶ 5 miejsce,

Wielka Brytania (39,4 mln w 2019 r. i 30,7 mln w 2022 r.),

Niemcy (39,6 mln w 2019 r. i 28,5 mln w 2022 r.),

Grecja (31,3 mln w 2019 r. i 27,8 mln w 2022 r.),

dalsze pozycje zajmujÙ: Austria, Portugalia, Holandia, Polska 
(21,2 mln w 2019 r. i 16,0 mln w 2022 r.), Chorwacja, Dania, 
Rumunia, WĊgry, Szwajcaria, Belgia, Albania, Szwecja i BuÓgaria.

Turystēw przyciÙgajÙ do pađstw europejskich:

zrēßnicowane warunki  naturalne (morza, gēry i pojezierza),

cenne zabytki,

ciekawe wydarzenia kulturalne

dobrze rozwiniĊta infrastruktura  turystyczna.

LiczbĊ odwiedzajÙcych mogÙ zawyßaĆ nieco osoby podejmujÙce 
nielegalnÙ pracĊ.

DußÙ czĊ¼Ć turystēw stanowiÙ Europejczycy podrēßujÙcy po 
swoim kontynencie.



Atrakcyjno¼Ć turystyczna Francji

Zrēßnicowane warunki  naturalne, ¼lady burzliwej  
historii,  liczne dzieÓa architektury  i sztuki, a takße 
doskonaÓa kuchnia powodujÙ, ße Francja jest 
najchĊtniej odwiedzanym krajem na ¼wiecie.

Liczba odwiedzajÙcych jÙ kaßdego roku turystēw ponad 
dwukrotnie przewyßsza liczbĊ mieszkađcēw Polski.



Atrakcyjno¼Ć turystyczna Francji

Francja dysponuje zrēßnicowanymi 
i warto¼ciowymi walorami 
przyrodniczymi :

dostĊpem do:

Morza ¬rēdziemnego i dobrze 
zagospodarowanym Lazurowym 
Wybrzeßem,

Oceanu Atlantyckiego,

terenami gērskimi w:

Alpach m.in.:

Grenoble,

Chamonix;

Pirenejach.

Dodatkowo naleßy podkre¼liĆ rolĊ 
ciepÓego podzwrotnikowego, 
¼rēdziemnomorskiego klimatu 
sprzyjajÙcemu wypoczynkowi w 
kurortach poÓudniowej Francji.

Alpy Francuskie, umoßliwiajÙ rozwēj sportēw i turystyki zimowej.

Wczasowicze, korzystajÙcy z dogodnego klimatu.



Atrakcyjno¼Ć turystyczna Francji

Lazurowe Wybrzeße, zwane takße RiwierÙ FrancuskÙ ¶ rozwinĊÓo siĊ w XIX 
wieku dziĊki przyjazdom bogatych turystēw (Brytyjczykom,  Niemcom i 
Rosjanom), ktērzy wtedy przyjeßdßali tu na zimowy wypoczynek. Obecnie 
szczegēlnie dußy napÓyw turystēw obserwowany jest w sezonie letnim. 
Najwaßniejszymi o¼rodkami sÙ:
- Tulon, 
- Saint-Tropez,
- Cannes (na zdjĊciu),
- Nicea,
- Monako,
- Monte Carlo.

Korsyka ¶ odznaczajÙca siĊ specyficznym gērzystym uksztaÓtowaniem terenu 
oraz odrĊbno¼ciÙ kulturowÙ.
Najwaßniejsze o¼rodki to:
- miasto Ajaccio (miejscowo¼Ć w ktērej urodziÓ siĊ Napoleon Bonaparte,
- Bastia (¼redniowieczna twierdza z XVI wieku ¶ zdjĊcie ponißej).



Atrakcyjno¼Ć turystyczna Francji

Francja posiada takße zrēßnicowane 
walory pozaprzyrodnicze:

w Pirenejach na szczegēlnÙ uwagĊ 
zasÓuguje Lourdes ¶ bardzo waßny w skali 
miĊdzynarodowej o¼rodek kultu 
religijnego;

liczne zamki ¶ kilkaset ¼redniowiecznych 
i renesansowych zamkēw znajduje siĊ w 
¼rodkowej czĊ¼ci doliny Loary (obszar ten 
zostaÓ wpisany na ListĊ ¬wiatowego 
Dziedzictwa UNESCO);

liczne teatry oraz muzea,

np. w Nicei znajduje siĊ ponad 100 
muzeēw i 150 galerii prezentujÙcych 
zbiory takich artystēw jak: Degas, 
Renoir, Monet, Warhol, Chagall;

liczne festiwale, targi oraz kongresy,

np. festiwal Filmowy w Cannes ¶ 
prestißowy miĊdzynarodowy festiwal 
filmowy, ktēry odbywa siĊ od 1946 w 
poÓoßonym na Lazurowym Wybrzeßu 
mie¼cie Cannes.

Sanktuarium maryjne w Lourdes, odwiedzane 
rocznie przez 6 mln osēb z caÓego ¼wiata.Zamek w Chambord

Festiwal Filmowy w Cannes


